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 3333 ازازازاز 1111 صفحهصفحهصفحهصفحه

  

  ....ن محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته استن محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته استن محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته استن محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته استيييياااا: : ))رهره((خمينيخميني    امامامام

  

  باشد؟ يمازلو م يازهايسلسله مراتب ن ير متعلق به تئوريز يازهايك از نيكدام. 1

  قدر و منزلت. ب    يدرك و آگاه. الف  

    يجانيعملكرد ه. د    تيكسب موفق. ج  

  كند كدام است؟ يع متمركز ميد و توزيش خود را در بهبود تولت تلايريكه مد يابين فلسفه بازاريتر يميقد. 2 

  ديفلسفه تول. ب    فلسفه فروش. الف  

  يابيفلسفه بازار. د    فلسفه كالا. ج  

  ب كدام است؟يبه ترت يابيت بازاريريفه مديكامل وظ ينهان و تقاضاپ يدر حالت تقاضا. 3

  ه تقاضاتوسع –حفظ تقاضا . ب  انحلال تقاضا -توسعه تقاضا. الف  

  حفظ تقاضا - رونق تقاضا. د  حفظ تقاضا - توسعه تقاضا. ج  

  ؟باشد ينمط كلان شركتها يمح ير جزء عوامل اصليك از عوامل زيكدام. 4

  يعيعوامل طب. ب    يكيعوامل تكنولوژ. الف  

  يشناس تيعوامل جمع. د    موسسه يعوامل داخل. ج  

  است؟ يسازمان يانگر انواع بازارهاير بيز يها نهيك از گزيكدام. 5

  يبازار تهاتر – يفروش باز ار عمده – يفروش بازار خرده. الف  

  بازار رقابت كامل –بازار انحصار كامل  –بازار رقابت كامل . ب  

  بازار واسطه – يبازار دولت – يبازار صنعت. ج  

  بازار بورس - بازار كار -بازار كالا. د  

  كنند؟ ياستفاده م يابيكنند از چه نوع بازار ينوع كالا عرضه م كيان خود فقط يهمه مشتر يكه برا ييشركتها. 6

  متمركز يابيبازار. ب    انبوه يابيبازار. الف  

  هدفدار يابيبازار. د    يكيتفك يابيبازار. ج  

  شتر است؟ير بيز يهاياز استراتژ كيكدام يريان به محصولات رقبا در موقع به كارگيش مشتريامكان گرا. 7

  كساني يابيبازار ياستراتژ. ب  متمركز يابيازارب ياستراتژ. الف  

  .ك اندازه استيهمه موارد به . د  يكيتفك يابيبازار ياستراتژ. ج  

  استفاده شود؟ يكير تفكيغ يكل عمر كالا بهتر است از استراتژيك از مراحل سيدر كدام. 8

  مرحله بلوغ. ب    مرحله رشد. الف  

  يرفعمرحله م. د    مرحله افول. ج  

  باشد؟ يموثر در رفتار مصرف كنندگان م ير جزء عوامل فرهنگيك از موارد زيكدام. 9

  يسبك زندگ. ب    مرجع يها گروه. الف  

  يطبقه اجتماع. د    يريادگي. ج  

WWW.PNUNA.COM

http://pnuna.com
http://pnuna.com
http://pnuna.com


 

        
        
        

        5555        25252525        بازاريابي و مديريت بازاربازاريابي و مديريت بازاربازاريابي و مديريت بازاربازاريابي و مديريت بازار        
        45454545        35353535        1218175121817512181751218175مهندسي مديريت و آباداني روستاها مهندسي مديريت و آباداني روستاها مهندسي مديريت و آباداني روستاها مهندسي مديريت و آباداني روستاها         

                
                -- -- -- --         ))))1111((((    يكيكيكيك        

        

 3333 ازازازاز 2222 صفحهصفحهصفحهصفحه

  

  

  باشند؟ يك از عوامل موثر بر رفتار مصرف كنندگان ميجزء كدام يريادگيباورها و . 10

  يعوامل اجتماع. ب    يتيعوامل شخص. الف  

  يعوامل فرهنگ. د    يروان عوامل. ج  

 ينيب شپيمدنظر نباشد از كدام مدل  يا و نوسانات دوره يرات فصلييمواجه باشند كه در آنها تغ يزمان يهاياگر محققان با سر. 11

  كنند؟ ياستفاده م يكم

  مدل نمو هموار ساده. ب  ن متحرك موزونيانگيمدل م. الف  

  نزيكمدل باكس و جن. د    يمدل اقتصادسنج. ج  

  ز معروف هستند ؟ين يو معلول يعل يها ر به مدليز ينيب شپي يها ك از مدليكدام. 12

  يقيتلف يها مدل. ب  ياقتصادسنج يها مدل. الف  

  يمدل دلف. د    مدل تست بازار. ج  

  باشد؟ يم يب كدام سازماندهياز معا يتعارض و تضاد سازمان يجاد احتماليا. 13

  يسيماتر. ب    ت بازاريريمد. الف  

  ياتيعمل. د    ت محصوليريمد. ج  

  باشد؟ يسازمان م يدر طراح يداخل يروهاير جزء نيك از موارد زيكدام. 14

  يريذپ زان انعطافيم. ب  يريگ ميند تصميشكل فرآ. الف  

  يمش ها و خطياستراتژ. د    ييايفاصله جغراف. ج  

  كنند؟ يفا ميران ايمد يريگ ميتصم يمنطق يها هياپجاد يدر ا يشترير نقش بيز يتيريف مديك از وظايكدام. 15

  يسازمانده. ب    ت و كنترليهدا. الف  

  يزير برنامه. د    يهماهنگ. ج  

  ؟شود ينمخدمات محسوب  يابيبازار يها ختهير جزو آميك از موارد زيكدام. 16

  ينيشواهد ع. د  ات فروشيعمل. ج  فراگرد. ب  مردم. الف  

  شود؟ يمه شدن مؤسسه در مقابل رقبا ميان و بيشتر مشتريب ير باعث كسب وفاداريك از موارد زيكدام. 17

  معروف و خوشنام يعلائم تجار. ب  طرح برجسته محصول. الف  

  كار يت بالايفيك. د    با و جذابيز يبند بسته. ج  

كنند؟ يب مخودشان انتخا يرا برا يابيك از اهداف بازاريدارند، كدام يتر د بلندمدتيكه د يسساتؤم ،متين قييدر مورد تع. 18

  اتيبقا و ادامه ح. ب  يبه حداكثر رساندن سود جار. الف  

  تيفيكالا از نظر ك يرهبر. د    سهم بازار يرهبر. ج  

  باشد؟ يم يفيقات توصيمورد استفاده در تحق ير از جمله روشهايك از موارد زيكدام. 19

  يمقدمات يهايروش بررس. ب    يه سازيروش شب. الف  

  هياول يها ل دادهيه و تحليروش تجز. د    يروش مطالعات مورد. ج  
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 3333 ازازازاز 3333 صفحهصفحهصفحهصفحه

  

  

  ابد؟يم مصرف كننده دست يتواند به شبكه مفاه يگر م ك مصاحبهيبا استفاده از كدام تكن. 20

  نيل نماديه و تحليك تجزيتكن. ب    عكسها يك تداعيتكن. الف  

  يك مصاحبه نردبانيتكن. د    ليك تكميتكن. ج  

  ؟باشد ينمر ين محقق و مديروابط ب )CC)7هفت  ور جزيك از موارد زيكدام. 21

  تيخلاق. د  يهماهنگ. ج  مداومت. ب  نانياطم. الف  

  ن است؟يياپاش  نرخ رشد صنعت مربوطه يآن بالا ول يشود كه سهم بازار نسب ياطلاق م يبه واحد. 22

  علامت سؤال. د  سگ. ج  ردهيگاو ش. ب  ستاره. الف  

  كدام است؟ ين استراتژيتر ر مخاطرهپمحصول،  -ربازا يتيك مدل موقعيدر . 23

  توسعه بازار. ب    توسعه محصول. الف  

  نفوذ در بازار. د    تنوع. ج  

  ؟رديگ ينمخلاق قرار  ير در زمره رفتارهايك از موارد زيكدام. 24

  ك مشكليحل  .ب    ك مجادلهيرفع . الف  

  ك مكالمهيجاد يا. د  ديجد يدا كردن كاربردهاپي. ج  

  باشد؟ يم يت و نوآوريخلاق يك از مبانيس گرفته شدن اجناس فروخته شده در ارتباط با كدامپر شعا. 25

  يمعكوس ساز. ب    يرفاه و سازگار. الف  

  حذف نمودن. د    ين سازيجانش. ج  

  

  

  »يحــــــيســـــــــــؤالات تشر«

  

  )نمره 1(.ديرا نام ببر يابياهداف مختلف بازار. 1

  

  )نمره 1. (دينه بازار را نام ببريبه يبند ميعوامل موثر در تقس. 2

  

  )نمره 2. (ديح دهيرا توض يدلف ينيب شپيبازار را نام برده و مدل  يفيك ينيب شپي يها چهار مورد از مدل. 3

  

 .ديح دهيار توضيك مورد را به اختيد و يشوند نام ببر يم ميبه چند دسته تقس يابيقات بازاريفرافكن در تحق يها كيتكن. 4

  )نمره5/1(

  

   )نمره 1. (ديف كنيرا به طور كامل تعر يابيستم بازاريك سي. 5
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