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 3333 ازازازاز 1111 صفحهصفحهصفحهصفحه

  

   ....اين محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته استاين محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته استاين محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته استاين محرم و صفر است كه اسلام را زنده نگه داشته است: : ))رهره((خمينيخميني    امامامام

  

  .  ............ساختار سازماني ماتريس، تركيبي از ساختار سازماني بر مبناي . 1 

  .باشد اي مي محصول و ساختار وظيفه. الف  

  .باشد محصول و ساختار سازماني بر مبناي مشتري مي. ب  

  .باشد سازماني بر مبناي مشتري ميوظيفه و ساختار . ج  

  .باشد محصول و ساختار سازماني بر مبناي ناحيه مي. د  

  .باشد از جمله عوامل داخلي شركت مي. 2

  شرايط اقتصادي. ب    تكنولوژي.الف  

  ساختار سازماني .د    ظرفيت محيط. ج  

  داد دارد وليد كننده خاص را كه با او قراركالاي تفروشنده حق فروش كالاي رقيب را نداشته و فقط  سيستم توزيعكدام نوع در . 3

  ؟تواند بفروشد مي

  توزيع انحصاري. ب    توزيع برگزيده. الف  

  كانالي توزيع. د    وسيعتوزيع . ج  

  اشد؟ب هاي توزيع مي وظايف كانال كدام مورد از. 4

  مشاوره به خريداران. ب    مسئوليت انجام تبليغات. الف  

  هاي توليد محصول ارزيابي هزينه. د  فارشيتعيين ميزان كالاي س. ج  

  رساند؟ ميرا مفهوم كدام عامل مرتبط با توزيع  Sعلامت اختصاري .5

    هاي نگهداري هزينه. ب    هاي سفارش هزينه. الف  

  هاي انبارداري هزينه. د    استاندارد هاي هزينه. ج  

  باشد؟ زيع ميتو هاي كدام مورد از عمده دلايل موفقيت شركت در مديريت  كانال. 6

  قرارداد. ب  ارتباط بين كانالهاي توزيع شركت.الف  

  قيمت كالا. د    سبك مديريت. ج  

  ؟نداردحق انتخاب  كننده نهائي مصرف روش كدام در .7

  )خودكار (  دستگاه خود پرداز. ب    از طريق پست فروش.الف  

  خريداران متشكل. د     يحراج در خرده فروش. ج  

  .زير نظر شركت...............و ..................دي عبارتست از تلفيق روش بازار يابي عمو .8

  فروش پستي و الكترونيكي. ب  عمده فروشي و خرده فروشي. الف

  خريد و فروش  .د    توليد و توزيع. ج
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 3333 ازازازاز 2222 صفحهصفحهصفحهصفحه

  

  

  .است...............علت نهايي اختلاف و بي ثباتي سياسي. 9

  ات قومياختلاف. ب    اختلاف فرهنگي. الف

  تغييرات در رژيم حكومتي تكرار. د    مذهب.ج

  .گويند مي.....................آن را پذيرفتند را قانون قانوني كه چندين كشور  .10

  قانون عمومي. د  نامهقانون . ج  تجارت جهانيقانون . ب  خاصقانون . الف  

  ؟برطرف كنندزير ريق طكدام   دهند از  المللي در صورت بروز منازعات ترجيح مي بازاريابان بين. 11

  تجارت جهاني. د  ميانجيگري. ج  دادگاه بين المللي. ب  دادگاه لاهه. الف  

  شود؟ يك از اقلام در بر چسب معمولي ارائه مي كدام. 12

  كشور توليدكننده. ب    تاريخ توليد. الف  

  ضمانت نامه. د    تاريخ انقضاء محصول. ج  

  .المللي است حمل بين هاي نرخها و كرايه تنظيم. ..........................فعاليت اصلي. 13

  الملل كميسيون قانون تجارت بين .د  ايكائو.ج  يا تا.ب    ITUيو  - تي -اي. الف  

  كند؟ هاي دولتي مؤثر بر تجارت را دنبال مي نامه كدام مورد زير هدف استاندارسازي كليه آيين. 14

  اتحاديه اقتصادي. د  ازار مشتركب. ج  اتحاديه سياسي. ب  اتحاديه حقوق گمركي .الف  

  .كنند ميبا هم ارتباط برقرار ...........و در  شرق به صورت.........كنند بيشتر به صورت افرادي كه در غرب زندگي مي. 15

  ديني –علمي . د  ديني  - موسيقي . ج  غيركلامي -كلامي. ب  كلامي -غيركلامي.الف  

  .باشد مذاكرات بازاريابي مي از اركان. 16

  افراد.د  فرهنگ. ج  شرايط تحويل. ب  قيمت. الف  

  .باشد به فرهنگها مي كليد ورود. 17

  مذهب.ب    احترام به فرهنگ مقابل. الف  

  علم .د    زبان.ج  

  كدام گزينه از روشهاي صادرات مستقيم است؟ .18

  دلالان. د  كنندگان توزيع. ج  هاي تجاري شركت. ب  فروش داخلي.الف  

  د؟باش مي ماهيتاً مربوط به كدام مورد زيرالمللي  ي موجود بين بازاريابي داخلي و بازار يابي بينتفاوتها بسياري از. 19

  تكنولوژي. ب    ساختار صنعت. الف  

  محيط .د    ساختار سازمان. ج  

  رود؟ كدام مورد زير جزء اطلاعات منابع بازاريابي به شمار مي. 20

  ي مشتركگذار ادغام و سرمايه. ب    هاي توزيع شبكه. الف  

  اطلاعات اجتماعي. د    عوارض گمركي. ج  
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 3333 ازازازاز 3333 صفحهصفحهصفحهصفحه

  

  

  باشد؟ المللي مي دي در بازاريابي بيناجزء كداميك از عوامل اقتصاقتصاد صادرات مواد خام و اوليه . 21

  درآمد ملي اقتصاد بر اساس. ب  اقتصاد بر اساس ساختار صنعت. الف  

  اخلياقتصاد بر اساس توليد ناخالص د. د    اقتصاد جايگزين. ج  

  .  ...............تبليغات عبارتند از اثرات .22

  افزايش قيمت كالا. ب    ازدياد كانالهاي توزيع. الف  

  ايجاد احتياج .د    كاهش ريسك. ج  

  :عبارتست از مرحله چهارم دوره تجارت و توليد. 23

    رقابت صادراتي. ب    رقابت وارداتي. الف  

  توليدات خارجي. د    قدرت صادراتي. ج  

  .باشد مي  ..............دنياي اقتصاد بعد از جنگ  جهاني دوم  هاي عمده در ترين توسعه يكي از موفق .24

  اي هاي منطقه بندي دسته. ب    مشترك بازارتشكيل . الف  

  هاي چند مليتي اندازي شركت راه .د  اقتصادي هاي كيل اتحاديهتش. ج  

  ؟اند هشد  ريخي ايجادچه تا درو بانك جهاني  پول المللي صندوق بين .25

  بعد از جنگ  جهاني دوم. ب  بعد از جنگ  جهاني اول. الف  

    ميلادي 1990 .د    1980سال  . ج  

  

  »  ريحيـــــوالات تشـــس« 

  

  )نمره  5/1. ( دانيد، به اختصار تشريح نماييد چه مي توزيع و محدوديتهاي كانالهاياهداف  در مورد .1

  )نمره  1. ( اريابي در كشورهاي مختلف را نام ببريدمشكلات مطرح در تحقيق باز .2

  )نمره  1. ( را شرح دهيد (ITU,intelsat)اينتلست  -يو -تي –اي . 3

  )نمره  5/1. ( را نام برده و شرح دهيدت اهداف ارتباطا .4

  )نمره  1. ( تجاري را شرح دهيد اهداف مناطق آزاد. 5
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